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l Son coches pequeños, no ju-
guetesparaniños.Poreso,cuan-
do Scalextric sacó a la venta su
reproducción enminiatura del
Mini Cooper al precio de 45 eu-
ros, se vendió como rosquillas.
Eso fue hace tresmeses y ya no
quedanexistencias.

Porque elMini es unmodelo
especial para los aficionados al
slot, una actividad que consiste
tanto en coleccionar cochecitos
eléctricos como en hacerlos cir-
cular por pistas desmontables a
travésdeunaranura.EnEspaña,
este hobby suele llamarse Sca-
lextric enalusióna lamarcaque
empezó a comercializar los cir-
cuitos y vehículos en el estado, y
el primermodelo en fabricarse
íntegramente aquí fue el Mini.
Comoésta,muchasotras repro-
duccionessevendendosvecesal
añoenelForoSlotdeMadrid,yel
primerdomingodecadamesen
laPlazaMasadasdeBarcelona.

COMPETICIÓNYCOLECIONISMO
A estos eventos acuden los afi-
cionadosqueacumulanmilesde
miniaturas en sus casas o que,
después, participan en las com-
peticionesde loscercade400
clubesdeslotquehayenel
estado.Lamayoríason
campeonatosdeve-
locidad, con pis-
tas y reproduc-
ciones que emu-
lan a los vehículos
de la Fórmula 1:
“Hace años que
vivimosunboom
delavelocidadenEs-
paña”,observaDelfín
Marcos, director demarketing
deScalextric.

Aúnasí, tambiénexisten tra-
zadosmás sinuosos que imitan
las carreras de rally y los con-
cursosderaid,representaciónde
competicionescomoelParisDa-

Redacción
ADN D

Nosonjuguetes,sinopiezasdecolección.Ynosirvenparajugar,sino
paraparticiparencompeticionesde‘slot’,quees,paraalgunos,un

kar. “Últimamente, lascompeti-
cionesderaidestáncausandofu-
ror”, atestigua el presidente de
laAsociacióndeClubesyAficio-
nados al Slot (AECAS), Álex
Ruestes.AECASagluti-
na a unos 40 clu-
bes españo-
les de
sloty
ha-

ce años
quetrabajaparaconvertir,aojos
de la ley, la actividad del slot en
undeporte.Dehecho,hay inclu-
sorevistasdedicadasenexclusi-
vaalmundillo.Lamásdifundida

esMásSlot,quevendeunas8.000
revistas al mes, aunque hay
otras, comoMiniSlot.

Pero, ¿por qué toda esta afi-
ción? “España es la referencia

mundialdelmun-
dillo del
slot,por-
q u e
aqu í

es un juguete de toda la vida
desdehace40años”.Asíhabla

JuanmaMuradai,deNinco,una
empresa que comercializa todo
tipodematerial de competición
yqueenEspañaes la segundaa
nivel de facturación. La prime-
ra es indiscutiblemente Scalex-

Fiebre
OCIOENTRETENIMIENTO

LosBeatles, en1963, conunSca

MINICOOPER.
Elprimermodelo

fabricadoenEspaña
sereeditaahora.

Cartel publicitario.
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deporte.España,unpaísqueconocelaactividaddesdelosañossesenta,es
ahoralareferenciamundialdelosaficionadosaloscochecitoseléctricos.

tric,quesehaceconel70%de la
facturación de los productos de
slot. Scalextric domina el mer-
cado en España y EstadosUni-
dos,mientrasque lamarcamás
buscada en otros países es Ca-
rrera.

MÁSDE50AÑOSDEHISTORIA
Elslotsurgióhacealgomásde50
años en Londres. En 1947, el in-
geniero británico Fred Francis
incorporó un mecanismo de
cuerda a las reproducciones de
hojalata que su empresa,Mini-
models, realizaba de los vehícu-

losmás famosos del mundo. 15
años después, la empresa Lines
Brosyacomercializabacajascon
circuitos yminiaturas de plásti-
cobajo el nombredeScalextric.

Y, en 1962, el juegoconel que
se distraían los Beatles durante
susgirasllegóaEspaña.Pordes-
gracia, tuvopoca fortuna, sobre
tododebidoasunombre,dedifí-
cil pronunciación. Pero una es-
trategiapublicitariadeExin,en-
cargada de comercializar el ju-
guete por entonces, evitó su
desaparición: la empresa orga-
nizóuntorneodeslotde12horas

para popularizar el juego, con-
virtiéndoseasíenpioneradees-
te tipode encuentros.

Todo empezó a ir viento en
popa.Amediadosdelossesenta,
Exin (responsable de juguetes
como losmuñecosMadelman,
Exin Castillos o el CinExin) fa-
bricabaminiaturasdelMiniCo-
oper y el SEAT600, y hasta lle-
góaelaborarreproduccionespa-
ra otros países. Pero la bonanza
de la distribuidora española no
afectó a la empresa original, la
británica,quefueabsorbidapor
unacompañíamayor.

Exin,apartirdeentonces,go-
zódeuna libertaddemovimien-
to total, y empezó a lanzar al
mercadoentretresycuatromo-
delosdecalidad superior a lade
las miniaturas británicas. Du-
rante la década de los setenta,
la empresa sacó a la venta algu-
nos de losmodelosmás busca-
dosahoraporloscoleccionistas,
entre ellos el Porsche 917, y ex-
portaba al ReinoUnido. Duran-
te los años siguientes sacó a la
ventalasgamasVintage(quere-
cuperaba losmodelos de los ini-
ciosde lamarca) ySuperTrack
System(de circuitos 4x4).

Scalextricfuelaúnicamarca
con la queExin obtuvo siempre
beneficios,perolaspérdidasoca-
sionadasporlacomercialización
de otros productos obligaron a
cerrarlaempresaen1992.Otros
factores, comoel encarecimien-
to del plástico y la competencia
de los PC, también contribuye-
ronalcierre.Desdeentonces,pa-
só por lasmanos de lamultina-
cional Tyco hasta que la adqui-
rió, en 1998, Tecnitoys. Ahora,
Scalextricvendeunos15.000cir-
cuitos al año, dominando así el
mercadoespañoldelslot,aunque
reservando paramarcas como
Ninco el sector de los coleccio-
nistasmásnostálgicos.

lextric, nombre entonces impronunciable en España. J.H.HAYNES

Pasiónporelenvoltorio

Lascajasviejasllegan
avalerunos30euros
l “Los aficionados me abra-
zan y me dicen que soy un mi-
to viviente”. Así resume el ni-
vel de entrega de los
apasionados del slot el dibu-
jante Lluís Bargalló, quien
fue ilustrador para la empre-
sa Exin durante 25 años, has-
ta que cerró en 1992. Él dise-
ñó y pintó la gran mayoría de

las cajas de Scalextric que
contenían pistas y reproduc-
ciones ahora históricas. Hoy,
estas cajas, vacías y estropea-
das, “pueden llegar a valer
unos 30 euros”. Por no hablar
de los bocetos originales o los
cuadros para coleccionistas,
por los que los aficionados
“pagan a partir de 150 euros”.
Incluso quienes no pueden
permitírselo “pagan los cua-
dros a plazos”.

Pequeñospilotos

Uncircuitoparalas
manosmásmenudas
l Está claro que los padres
compran circuitos de ‘slot’
para sus hijos, pero los que
acaban jugando son ellos. Así
que, cuando antes empiecen
a acostumbrar a los niños,
mejor. De cara a estas navi-
dades, Imaginarium ha saca-
do a la venta un circuito de
carreras por autocontrol pa-
ra niños desde dos años. Las
pistas se colocan sobre una
manta e incluye dos coches y

dos volantes para contro-
larlos. Los padres de niños
unos pocos años mayores
pueden optar por el circuito
digital de Carrera, que per-
mite adelantar, cambiar de
carril e, incluso, realizar ‘lo-
opings’ con vehículos que
emulan a los de la Fórmula
1. Por su parte, Scalextric
presenta un circuito con las
motos de Jorge Lorenzo,
Valentino Rossi y Dani Pe-
drosa. En este caso, se trata
de un producto pensado pa-
ra niños a partir de 14 años.

UNCIRCUITOBLANDO.
Imaginarium ha sacado a
la venta esta slot-manta.

Primeros modelos 4x4.


